I-Motion erwartet Rekordbesuch bei Nature One

Kundendienst statt
Selbstverwirklichung

Koblenz - Die Agentur I-Motion zahlt zu den Marktfiihrern bei Live-Veranstaltungen im
Dance/Elektronik-Segment, doch sie ist in der Szene nicht so bekannt wie ihre Veran-
staltungen Nature One oder Liberty One. Fiir musikwoche gab Geschiftsfiihrer Niko-
laus Schar zum zehnten Jubildum von Nature One seine Zuriickhaltung auf.

JIch hatte anfangs das Image
eines Schweizer Bankkauf-
manns vom Typ bevorzugter
Schwiegersohn®, scherzt Ni-
kolaus Schir, der I-Motion
1994 als Ein-Mann-Firma
griindete. Inzwischen beschéf-
tigt die Firma 20 feste Mitar-
beiter und zehn Freie. Wenn
am letzten Juliwochenende
unter dem Motto ,The Golden
10" die zehnte Ausgabe des
Open-Air-Raves Nature One

Seitdem stieg die Besucherzahl
konstant, 2003 kamen erst-
mals tiber 50.000 Raver. ,Da-
mit ist Nature One neben all
den Rockveranstaltungen ei-
nes der erfolgreichsten Festi-
vals tiberhaupt”, bekriftigt der
I-Motion-Chef: ,Wir wollen
uns mit Festivals wie Nature
One oder Liberty One nicht
selbst verwirklichen, sondern
verstehen uns als Dienstleister
am Kunden. Wir fragen uns,

Teamplayer: Nikolaus Schiir (hintere Reihe, 4.v.r.) hdilt sich auch beim

Gruppenfoio mit dem I-Motion-Team bescheiden im Hintergrund

bei Kastellaun im Hunsriick
tiber die Biihne geht, sorgen
1300 Personen fiir einen rei-
bungslosen Ablauf des Festi-
vals, das mit mehreren Mio.
Euro Produktionskosten zu
Buche schlagt. Dabei war es
vor allem die Marketing-Aus-
richtung, so Schir, die in einer
wanfangs von Wildwuchs" ge-
pragten Szene den Erfolg ge-
bracht habe. Bei der ersten
Ausgabe von Nature One 1995

kamen 13.000 Zuschauer.

was die Leute wollen, obwohl
wir inzwischen ganz vorsich-
tig auch eigene Trends setzen.”
Sospielen in diesem Jahr Stars
wie WestBam, Sven Vith oder
Paul van Dyk auf den fiinf
Hauptbiihnen; dazu kommen
16 von Clubs wie dem Tresor
oder M1 gestaltete Bereiche, in
denen auch Newcomer aufle-
gen. Fest zu dem Event geho-
ren die eigene Compilation
und die Hymne, die bei Warner
Strategic Marketing erschie-
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nen. Motorola ist neuer Ko-
operationspartner neben Viva,
Vodafone, X-Box oder New
Yorker. ,Unsere Erfolge basie-
ren auf Teamarbeit”, bekraftigt
Schiir. ,Alle sind mit Liebe und
Leidenschaft bei der Sache und
haben einen Blick fiir jedes
noch so kleine Detail." So habe
Rock am Ring ein bei Nature
One eingefithries System der
Frischwasserversorgung tiber-
nommen. Problematisch seien
hingegen die Gagen der DJ-
Stars, die sich laut Schiirin den
vergangenen fiinf Jahren ver-
doppelt hiitten. ,Unsere Ober-
grenze ist erreicht, und wir
mussten auch Bookings ableh-
nen”, riumt er ein. Auch im
Live-Elektronik-Bereich habe
eine ,Flurbereinigung" statt-
gefunden. Obwohl auch neue
Konzepte wie Ruhr In Love er-
folgreich waren, habe I-Mo-
tion die Zahl der veranstalte-
ten Events etwas reduziert und
will sich in den kommenden
Jahren der internationalen Ex-
pansion widmen. So seien Fes-
tivals in Ungam, Polen und
Tschechien geplant. ,Aber
auch in Deutschland sehe ich
in dem Segment noch fiir vie-
le Jahre Potenzial®, betont
Schir.
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